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RESUMO

O presente trabalho aborda o processo de desenvolvimento de mdveis inspirados na
expressao artistica Raio que o Parta, que ocorreu entre as décadas de 50 e 60 no estado do
Pard. A estética é caracterizada pela presenca de painéis compostos por fragmentos de
azulejos, localizados nas fachadas de residéncias, apresentando desenhos geométricos
diversos, porém sendo o formato de semelhantes a Raios, o elemento recorrente e que da o
nome ao movimento. Essa expressdo peculiar representa os anseios da sociedade paraense em
reproduzir as tendéncias modernistas que ocorriam nas grandes cidades do centro sul do pais,
utilizando os recursos disponiveis da época. Atualmente, o Raio que o Parta passa por um
processo de descaracterizacdo de seus tracos por conta do pouco conhecimento acerca de sua
historia, por sua estética ser considerada antiga e feia, e a partir desse frequente apagamento
do Raio que o Parta, esta pesquisa atuou como forma de registro, valorizagdo e divulgacao
dessa particularidade paraense.

Palavras-chave: Raio que o Parta, Design e Territdrio, Valorizacdo, Registro.



ABSTRACT

This work addresses the developing process of furniture inspired on the artistic
expression "Raio que o Parta”, which occurred between the 50's and 60's at Pard. The
aesthetic is characterized by the presence of panels composed by fragments of tiles, placed on
the entrances of houses, presenting different geometric drawings, however in the form of a
bolt, the principal element and that it gives the name of the movement. This peculiar
expression represents the desires of paraense society in reproducing modern tendencies that
occured in big cities on central southern of the country, using the resources available at the
time. Nowadays, "Raio que o parta”" goes through a process of descaracterization of its traces
in account of lack of knowledge about its history, because its aesthetic is considered old and
ugly, and the frequent obliteration of "Raio que o Parta”, this research acted as a form of

registration, valorization and divulgation of this paraense particularity.

Keywords: Raio que o Parta; Design and Territory, Valorization; Register
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1 INTRODUCAO

O seguinte trabalho tem por objetivo utilizar como referéncia de estilo as
caracteristicas do “Raio que o Parta”, que estdo presentes em diversas fachadas de casas da
cidade de Belém, e a partir disso, desenvolver uma linha de mobilidrio que contenha os
simbolos que caracterizam esta expressao.

A escolha do tema surgiu pelo apreco da autora a estética desta manifestacdo, e assim
como a necessidade de desenvolver mais registros acerca deste estilo, visto que enfrenta o
apagamento de suas caracteristicas, tanto pelas reformas quanto pela demolicdo dos imoveis
(COSTA, PAMPLONA MIRANDA, 2014). Apesar da existéncia de fenémenos similares em
outras regides brasileiras, a composicdo dos mosaicos encontradas no Para, se mostra Gnica
por conta dos desenhos geométricos que possuem formato semelhantes a raios (Ibid, 2014).

Na bibliografia ja existente, é perceptivel o debate voltado, sobretudo para politicas de
preservacdo, mapeamento de casas e inferéncias sobre a importancia do movimento
arquiteténico no cotidiano da cidade, ou seja, perspectivas em ambito tedrico. Desta forma,
pretende-se usar as estratégias ja publicadas e traduzi-las ao plano pratico, utilizando-se do
design de mobilidrio para tal feito, unindo assim, o ‘Raio que o Parta’ ao estudo e projeto de
maveis, e construir uma relacdo até entdo pouco explorada.

Para, além disso, entende-se que as implicagdes sociais pretendidas com este trabalho,
possam difundir aspectos da memdria e identidade paraense, reforcando sua importancia no
cotidiano. Essas implicacfes somadas as acdes ja existentes de educacao patrimonial podem
trazer para esse campo de estudo, exemplos mais proximos a realidade local, contribuindo
para a maior visibilidade desse movimento.

A divulgacdo dessa expressdo artistica, utilizando producgdes de Design, nesse caso,
com énfase em mobiliarios, poderdo contribuir para o reconhecimento dos tragos do Raio que
o Parta e divulgacédo de sua histéria que ainda é pouco conhecida localmente.

A metodologia de pesquisa e seus objetivos podem ser classificados como uma
pesquisa exploratdria, pois “Estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior
familiaridade com o problema [...]” (GIL, 2002, p.42), 0 que permite um maior entendimento
sobre a ocorréncia do ‘Raio que o Parta’ e o apagamento de seus tragos, para assim fornecer
maiores informagdes pertinentes a etapa de desenvolvimento de produto.

Os procedimentos técnicos para compor a pesquisa exploratdria consistem em artigos
e livros especializados nas seguintes areas: 1- Design de mobiliario - para compreender o

desenvolvimento do projeto de moveis -; 2- Design e Territorio, para conhecer e aplicar as
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acOes de valorizacdo do produto deste territorio-; 3- Raio que o Parta para entender esta
expressdo, e como se deu suas manifestacdes no contexto urbano. E por fim, utilizar os
conceitos de 4- Design Emocional para relacionar a expressdo arquitetbnica ao mobiliario, e
construir a relagdo que culminard no simbolismo do movel. Também serdo consultadas
entrevistas e matérias online sobre o tema, compondo assim a pesquisa documental.

O trabalho serd dividido em trés capitulos: Introducdo, fundamentacdo teérica e
projeto de produto. O primeiro capitulo refere-se a apresentacdo do trabalho e 0 modo como
este sera construido. Ja o segundo capitulo explora os conceitos principais abordados na
pesquisa como: Mobilidrio e suas diferentes formas desenvolvidas para representacdo e a
influencia do territorio, design emocional, e Raio que o Parta visando compreender como o
mobiliario ao longo dos anos € utilizado para representacéo e a partir disso, relaciona-lo ao
raio que o parta para construir a estética e o conceito sobre ele.

O terceiro e ultimo capitulo traz o registro do desenvolvimento do projeto utilizando a
metodologia de Design para desenvolvimento de produtos, envolvendo assim todos 0s
aspectos necessarios para a realizacdo dos moveis. Esta parte pratica tem como base a
metodologia proposta por Lobach (2001) que é voltada ao projeto de produtos, e sera utilizada
para a geracdo da linha de moveis, sofrendo adaptaces conforme a necessidade, e como
complementar a este método de projeto. Da metodologia proposta por lbid (2001) serdo
utilizadas as etapas de Preparacdo, Geragdo e Avaliagdo em conjunto com alguns conceitos
referentes as acOGes para valorizar produtos locais, propostas por Krucken (2009),
especificamente as acdes de reconhecimento do territério e comunicacdo do produto. Por fim,
referentes a etapa de criatividade, serdo usadas as ferramentas de criatividade e simbolismo do
produto de Baxter (2001) e Niemeyer (2003), respectivamente, em conjunto com 0s conceitos

de Donald Normal (2004) com o foco no Design Emocional.
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2 FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Para fundamentacdo tedrica foram abordados neste capitulo os seguintes tOpicos:
Mobiliario como representacao e a influéncia do territdrio; ‘Raio que o Parta’, seu conceito e

sua historia, e Design Emocional.

2.1 MOBILIARIO COMO REPRESENTACAO

Por ser também um produto do design, o mobiliario carrega consigo a capacidade de
expressar e representar os diferentes fatores politicos, econdmicos e sociais, que contribuem
para sua ocorréncia (NIEMEYER, 2003, p.21). Dessa forma, vemos no mobiliario o registro
da histéria do homem, sua relacdo com o espaco em que vive e sua posi¢do na sociedade, e de
que forma esses acontecimentos sdo transformados em caracteristicas préaticas, estéticas e
simbdlicas.

O inicio da producdo do mobiliario no Brasil, ocorreu de modo diferente dos demais
paises produtores desses artefatos, visto que os paises europeus buscavam reproduzir na
mobilia caracteristicas como: O estilo de vida da sociedade, o luxo dos ambientes de alto
nivel e manter a estética classica predominante. A confeccdo do moével em territorio nacional
foi fortemente influenciada por Portugal e seu papel de colonizador, em que as fabricacOes
dos primeiros mdveis no Brasil eram feitos pelos préprios portugueses ou descendentes
diretos desse povo, ja os demais ndo pertencentes ao grupo estavam limitados a reproduzir os
moveis do reino (SPHAN, 1939). As modas europeias também passavam pelas maos de
Portugal antes de serem direcionadas a colbnia, 0 que tornava ainda mais tendencioso a
estética que chegava até o Brasil.

Lacio Costa (ibid, 1939) atribui a pouca vontade de promover inovagdes nas pecas
produzidas em solo nacional devido a estética ja consolidada e a demora na chegada dessas
tendéncias até a col6nia, além disso a configuracéo social da época encontrava-se confortavel
com o modo de viver ja estabelecido (ibid, 1939, p.150). Foi somente em 1808, apds a
abertura dos portos, e com a importagdo da mobilia de outros paises europeus e dos EUA, que
ocorre 0 aumento da variedade e complexidade desse tipo de produto, contribuindo assim para
diversidade dos moveis locais.

Em “Notas sobre a evolugdo do mobiliario Luso-brasileiro” Lucio Costa, divide a
histéria do mobiliario em trés grandes periodos: O primeiro periodo engloba os séculos XV1 e

XVII, o segundo acontece durante o século XVIII, e o terceiro periodo a partir do século XIX.
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Para o autor, os primeiros periodos sdo extremamente relevantes para a historia do mobiliario
nacional, e considera a producdo desenvolvida na transi¢do dos séculos XIX para o século XX
como “modas improvisadas” e sem rumo. Para Ramos (2009), as inovacfes que iniciaram no
no final do ultimo periodo, marca o inicio da producdo dos moveis genuinamente brasileiros,
tendo como marco a criagdo da cama patente.

O primeiro periodo compreende os séculos XVI e XVII, com mdveis robustos e
retangulares, e que exigiam um sentar mais alinhado, tendo o homem que se adaptar ao
formato da mobilia. No século XVII as formas curvas vdo sendo introduzidos as pecas
incialmente pelas pernas e pés sem modificar muito a estrutura rigida da mobilia (SPHAN,
1939, p. 153).

Fonte: SPHAN, 1939.

O segundo periodo, iniciado no século XVIII e vai até a primeira metade do século
XIX, passou a ter mobiliarios menos rigidos e com formas mais organicas e perdendo a
rigidez e ficando cada vez menos robusto. No comeco deste periodo, apesar de um mobiliario
mais fluido e adequado ao corpo humano, mantinha fortes influencias do periodo anterior,
indicando a lentiddo no processo de mudanca (ibid, 1939, p.155). Ja a segunda metade desse
estilo passou a romper com os padrdes rigidos e adotou cada vez mais as formas curvas,

inspirando-se também no periodo Barroco.
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Fonte: SPHAN, 1939.

A ultima fase do mobiliario luso-brasileiro (século XIX) foi construido a partir de
estilos opostos, um ainda ligado as tradi¢Ges, robutez e de certa forma, retomando alguns
elementos barrocos e o outro incorporando o mobiliario inglés, com linhas leves, assentos de
palha e madeira curvada (MALUF, 2013).

No inicio do século XIX surgem pecas visualmente mais leves, com assento de palha,
pés afinados, estrutura retilinea, tendo como fonte de inspiracdo o estilo Sheraton da
Inglaterra. A adocdo do estilo inglés ndo foi reproduzida de maneira fiel, sendo adaptada
pelos marceneiros atuantes no Brasil & época, exemplo tem-se a utilizacdo do contraste da
madeira como elemento decorativo, surgindo assim o Sheraton Brasileiro (BRANDAO,
2009). Foi neste mesmo periodo que ocorreu a introducdo dos mdveis austriacos em territorio
nacional, em decorréncia de sua facilidade de exportacéo e preco baixo, o que contribuiu para
sua popularizagdo, sendo facilmente encontrado nas residéncias e estabelecimentos
comerciais. Ja a mobilia mais tradicional era encontrada em prédios publicos, institutos
historicos, igrejas, apresentando em sua estrutura a gravacao de emblemas daquela institui¢do
ao qual pertencia, assim, também foi chamado de estilo ‘oficial’ (MALLUF, 2013, p. 62).
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Figura 3 - Cadeiras Austriacas.

Fonte: Tilde, 1980.

A partir do século XX, junto com a expansdo das cidades, a explosdo das tendéncias
modernas e a construcdo de Brasilia criam demandas para a area do mobiliario, atuando como
forma de representacdo da nova realidade desenvolvimentista da época. Com linhas leves,
sem rebuscamento, e com conforto, 0 mével moderno dialoga com a arquitetura fonte de
inspiracdo (BUENO, 2012).

Oscar Niemayer, arquiteto renomado desse periodo, também desenvolveu mobiliarios
para compor os ambientes projetados por ele, sua fonte de inspiracdo tanto para os projetos
arquitetobnicos quanto os artefatos para compor os ambientes vinham da natureza, e buscava
novos materiais para desenvolver as pecas (UNDERWOOD, 2003, apud REGO; CUNHA,
2016).

Figura 4 - Mdveis de Oscar Niemayer.

Fonte: <https://clarquiteturas.wordpress.com/mobiliario-oscar-niemeyer/>, Acesso em: 16 out 2018.
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O movimento moderno como um todo proporcionou o clima de mudanca e valorizagdo
da identidade nacional. A partir disso, designers também buscaram inspiragdo em outras
representacdes do territorio e maneiras de valoriza-lo. As tradigdes do Brasil colonial,
madeiras nacionais e demais aspectos da cultura influenciaram as pecas de designers como
Sérgio Rodrigues, que utilizava o mobiliario como resgate da brasilidade e formas inspiradas
na tradicdo indigena, questionava os habitos advindos da colonizagdo europeia como 0 modo
de sentar, além de sempre buscar materiais que representassem a regido a fim de representar
as caracteristicas nacionais (REGO, CUNHA, 2016, p.78).

Figura 5 - Médveis de Sérgio Rodrigues.

Fonte: <http://dpot.com.br/poltrona-kilin-dpot.html, http://dpot.com.br/banco-mocho-dpot.html>
Acesso em: 16 out 2018.
http://dpot.com.br/cadeira-menna-dpot.html> Acesso em: 16 out 2018.

No contexto contempordneo é possivel identificar ainda a forte tendéncia de
valorizacdo nacional, porém interpretadas em pecas menos formais e levemente voltada ao
objeto de arte. Rafael Cardoso (FOLHA DE S. PAULO, 2007) pontua que uma das
tendéncias do design brasileiro é caracterizada pela ‘antropofagia’ ‘e cita as criacdes dos
Irmdos Campana como exemplos da expressdo de conceitos complexos no projeto de méveis
e recebem grande destaque pela forma como representa esses pensamentos. Fernando e
Humberto Campana ganharam notoriedade ao apresentar produtos do cotidiano em novas
configuracdes e formatos, e conseguem trazer as caracteristicas visuais e as matérias primas
daquele territério.

A cadeira Favela foi inspirada nas habitacdes do Rio de Janeiro e mostra de maneira

clara que qualquer cenario pode ser transformado em objetos de Design. Em entrevista a

! A palavra ‘Antropofagia’ refere-se a0 Manifesto Antropofégico escrito por Oswald de Andrade, em que o autor
reelabora o conceito europeu de ‘Antropofagia” (ato de ingerir a carne dos guerreiros capturados a fim de
adquirir sua forca e bravura) transformando-o em metafora para a assimilacdo de ideias e modelos europeus, para
entdo serem interpretados e assim produzir a arte nacional. (ITAU CULTURAL, 2017)
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Folha de S. Paulo (2007), os designers deixam claro essa questdo da representacdo, dizendo

ser necessario “saber interpretar o Brasil, fazer um retrato do que a gente vive.”.

Figura 6 - "Poltrona Favela" ¢ “Puff Vitoria Régia” dos Irmios Campana.

Fonte: <https://designinnova.blogspot.com/2011/07/0s-20-anos-da-cadeira-favela.html> Acesso em: 7 set 2018.
<http://blogs.atribuna.com.br/designdecor/2011/12/irmaos-campana/> Acesso em: 8 set 2018.

As pecas desenvolvidas pelos irmdos ndo se restringe apenas a cenas do cotidiano,
também buscam representar saberes e tradicdes culturais das regiGes do Brasil em que se
inspiram. A colecdo Cangacgo, por exemplo, além de incorporar os elementos visuais do
territorio do sertdo nordestino, buscam desenvolver os atores deste espaco, como 0 convite
para o mestre dos trabalhos em couro da regido fazerem parte de sua produgdo. Este trabalho
co-participativo entre designers e atores do territorio contribui para o processo de valorizagdo

do territdrio, de acordo com Krucken (2009).

Figura 7 - Colecéo 'Cangaco’.

Fonte: Divulgacdo, blog LP. Acesso em: 8 set 2018.
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2.1.1 Territdrio expresso no produto de design

O conceito de Design estabelecido pelo International Concil of Societs of Industrial
Design (ICSID) como “[...] um processo estratégico de solucdo de problemas que impulsiona
a inovacdo, constroi o sucesso do negocio e leva a uma melhor qualidade de vida por meio de
produtos, sistemas, servicos e experiéncias inovadoras.”® (ICSID, 2018, traducdo nossa)
mostra a abrangéncia do design dentro da sociedade e o direcionamento que esta area do
conhecimento tem para o projeto de produtos voltados a suprir as necessidades dos usuarios.
As demandas exigidas pelo mundo cada vez mais globalizado instigaram as mudangas de
pensamento dentro dessa &rea do conhecimento, fazendo com que novos conceitos fossem
aplicados ao projeto, e dessa forma, o design passou a ser visto como ferramenta para a
competitividade (KRUCKEN, 2009, p.43)

Um dos impactos da globalizacdo é a homogeneizagdo da informacéo e o acesso facil
as novas tecnologias e processos produtivos. Essa homogeneiza¢do provocada por essa nova
configuracdo impacta diretamente no produto de design, visto que o modo de producdo
semelhante permite a concepg¢do de produtos com a mesma estética, qualidade e funcdo dos
que ja existem no mercado (DE MORAES, 2010, p.13), numa crescente “comoditizacdo” dos
objetos de consumo, ou seja, contribuindo para a ndo diferenciacdo dos mesmos dentro do
mercado.

Para se diferenciar dos produtos “iguais” e garantir posi¢do privilegiada no mercado,
busca-se uma forma de diferenciacdo para entdo agregar novos valores ao projeto, e uma das
alternativas encontradas para realizar tal acdo é encontrada nas fungdes secundarias dos
produtos. As funcBes secundarias compreendem as caracteristicas estéticas e simbdlicas,
como formas refinadas, paleta de cores representativas e conceitos relativos a simbolos
reconhecidos, e para que estas sejam bem trabalhadas surge a necessidade de conhecer o
usuario ao qual o produto se destina. “A valorizagao da identidade local, o conceito de terroir,
0S eco-museus, a cultura regional, o modelo comportamental e o estilo de vida fossem
inseridos como importantes e decisivos valores imateriais de dificil imitagdo e copia por parte
de outras regides e paises” (DE MORAES, 2010, p.14)

Para incorporar esses valores ao projeto de produto, o designer deve conhecer o local
em que deseja atuar, compreender sua cultura, observar como a sociedade daquele espaco se

organiza e se mantem, realizando uma cartografia sensivel do cenério, e o resultado dessa

“Industrial Design is a strategicproblem-solvingprocessthat drives innovation, builds business success, and leads
to a betterqualityoflifethroughinnovativeproducts, systems, services, andexperiences.
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imersao reflete diretamente no produto, que passara a representar “os resultados de uma rede
tecida ao longo do tempo, que envolve recursos da biodiversidade, modos de fazer
tradicionais, costumes e também habitos de consumo” (KRUCKEN, 2010, p.39).

Entende-se que o potencial de um produto ndo é fruto de uma sé caracteristica do
territorio®, mas sim todo o processo envolvido neste, que é composto pelo uso do recurso
local através de processos de preparo ou fabricacdo exclusivos daquela regido, numa
combinacdo de elementos que determinam sua esséncia e personalidade (KRUCKEN, 2009,
p.82). E importante ressaltar que existem ainda os atores que apesar de ndo estarem
diretamente ligados ao processo do produto ou servigo podem contribuir com a cadeia de
valor, como o consumidor final, ao adquirir um produto e promover a perpetuacdo dessa
cadeia, e instituicbes governamentais ou privadas, que promovam o incentivo, viabilizacdo e
visibilidade da mesma.

Ao identificar certo potencial no territorio é dado inicio ao processo de sua
valorizagéo, e para isso, Krucken (2009) propde “oito agdes essenciais para promover os
produtos e territérios e favorecer uma relacdo transparente e duradoura de produtores e
consumidores” (ibid, 2009, p.98) que fara parte da etapa de projeto deste trabalho.

De modo geral, essas acGes permitem: reconhecer as qualidades do produto e do
territorio, definir seus pontos fortes e fracos, desenvolver estratégias com base nessas
caracteristicas para entdo torna-lo competitivo no mercado, atuar como forma de registro do
patrimdnio material ou imaterial, apoiar a producdo local, gerando desenvolvimento,
promover a inovacdo frequente e consolidar as redes e cadeias formadas por esse processo
(Ibid, 2009, p.98).

Como exemplo dessa atuacdo do design, destaca-se a incorporacdo de estratégias de
design e territério com intuito de fortalecer a identidade local do municipio Sdo Tomé das
Letras, que sofre com a degradacdo causada pela exploracdo do Quartzito. Apos a imersdo no
cenario, a equipe multidisciplinar composta por designers, arquitetos, engenheiros de minas,
historiadores, entre outros, identificaram a melhor forma de desenvolver essa valorizagéo,
trabalhando entdo a ideia da apropriagdo e integragdo dos elementos identificados no
territorio. Nessa localidade, foram identificados como potencial de valorizagdo a extracdo do
quartzito, o turismo e artesanato (PEREIRA, 2012).

% O territorio representa um espaco fisico que é englobado pelo terroir. Um terroir compreende um espaco
geogréfico complexo e polissémico, caracterizado por trés perspectivas: Suas condi¢Ges Edafo-climaticas; um
ambiente de conhecimentos e préticas; um conjunto de tradi¢cdes e costumes localizados. (BARJOLLE et al,
1998 apud KRUCKEN, 2009, p.32)
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Como resultado dessa atuagdo, foi desenvolvida a marca “Sdo Tomé” e o projeto de

produtos contendo a pedra comum do municipio, que juntos representam:

A valorizacdo da paisagem, dos elementos naturais e da flora, do saber-fazer local e
da cultura material e imaterial, sob a abordagem do desenvolvimento sustentavel,
tendo em vista que a “marca Sdo Thomé” se constrdéi no equilibrio entre a
preservacao ecoldgica do espaco da cidade, a possibilidade de geracdo de renda e 0
desenvolvimento sécio-cultural de seus moradores. (PEREIRA, 2012, p.15)

Figura 8 - Marca 'Sdo Tomé'.
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Fonte: Andréia Pereira, 2011.

Percebe-se entdo que associar 0 Design ao territdrio implica em planejar agcdes que
valorizem tanto produtores quanto consumidores em longo prazo (KRUCKEN, 2009, p. 49).
Essas acOes visam estimular a unido dos atores para promover arranjos produtivos,
impulsionar a economia local, e construir a rede de valores e saberes daquele territério, bem
como promover inovagdes conjuntas. O uso desse campo de estudo ao tratar sobre o Raio que
o Parta, pode contribuir ndo apenas para a valorizacéo desta expressao artistica como também

desenvolver novas cadeias de valor acerca dos produtos gerados nessa pesquisa.

2.2 DESIGN EMOCIONAL

Na tentativa de entender como ocorre 0 processo de predilecdo por objetos e o que
leva um consumidor a ter preferéncia por um entre diversos produtos similares, o Design
Emocional busca compreender de que forma as emoces especificas se manifestam durante o
contato com um produto. Essa area do design passou dialogar com teorias da psicologia para
compreender o processo de emogdes humanas (TONETTO E DA COSTA, 2011, p.132). Para

Ibid (2011) a relacdo entre design e psicologia resultam no “desenvolvimento de
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metodologias que servissem como base para a certificacdo de que as emocdes que se desejava
provocar poderiam, de fato, ser obtidas por meio de projetos”.

Pode-se dizer que no projeto de produto, os designers ja exploram funcfes praticas e
estéticas, implicando assim nas caracteristicas basicas que sdo responsaveis pelo
posicionamento no mercado que se deseja atingir, e para De Moraes (1999, p.104 apud
RAMOS, 2009, p.15) deve-se incorporar novos valores ao projeto, como aspectos cognitivos,
psicoldgicos, semanticos, entre outros, para que este consiga suprimir as novas demandas
exigidas pelos usuarios. Como resultado espera-se que essa rela¢do entre usuarios e produtos
seja extremamente positiva e intima.

Estes aspectos subjetivos que vem sendo incorporados aos novos produtos implicam
nas emocdes dos usuarios, atuando diretamente no entendimento do produto e no nivel de
satisfacdo com a manipulacdo do mesmo. Os sentimentos humanos influenciam diretamente
no processo de aprendizado e na tomada de decisdo, de forma a dificultd-lo ou facilita-lo
(NORMAN, 2004).

De maneira a sistematizar o processamento da informacao, Ibid (2004, p.58) organizou
0s trés niveis de processamento, onde os estimulos séo interpretados pelo cérebro: Nivel

Visceral, Comportamental e Reflexivo.

Figura 9 - Niveis de processamento.
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® Comportamental
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Visceral

Fonte: Tonetto e Da Costa, 2011.

No nivel visceral s&o feitos julgamentos rapidos sobre algo ser bom ou ruim, seguro
ou inseguro, apenas ao observar a aparéncia do produto, num processo inconsciente de
percepcao direta, formando assim a primeira impressdao sobre algo. Este nivel é fortemente
influenciado por questdes culturais, portanto deve-se atentar sobre o que é positivo daquele
territorio que se deseja retratar (ibid, 2004, p.90).

O nivel comportamental, diz respeito a usabilidade, conforto, compreensibilidade e

desempenho relativos a interacdo direta com o objeto. Este nivel se relaciona diretamente com
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a funcdo pratica do produto, entdo se deve direcionar o projeto de modo que o produto
consiga desempenhar de maneira eficiente e eficaz sua principal fungéo (ibid, 2004, p. 104).

Por fim, o nivel reflexivo, se relaciona com o pensamento consciente, com 0s aspectos
que correspondem aos processos de significacdo e repertorio do possivel usuério. E neste
nivel que se racionaliza as mensagens recebidas nos niveis anteriores, e sua interpretacao €
variavel de acordo com o repertério do usuério. O simbolismo do produto se faz presente para
efetivar a aceitacdo ou rejeicao deste (Ibid, 2004, p.58).

Um Unico objeto pode proporcionar ao usuario diferentes niveis de emocéo, tendo em
vista que o processamento das informagOes recebidas se estabelece de maneira diferente,
sofrendo influencias culturais, e diferencas individuais. Existem produtos que para um
individuo com determinado repertério, um dos niveis pode lhe trazer emocdes negativas, no
entanto ao se deparar com os elementos do produto que ativam positivamente outros niveis de
processamento, o resultado da interagdo com o objeto se torna positiva, pois estes foram mais
fortes para determinar a emocdo final. Para que o artefato seja bem sucedido, deve-se pensar
em estratégias para que as possiveis emoc¢oes negativas do usuario em um dos niveis sejam
sobrepostas pelas emocoes positivas (Ibid, 2004, p. 61).

Norman (2004, p.58) prope outros modos de como trabalhar os trés niveis de
processamento: A primeira possibilidade diz respeito a se adequar as diferentes pessoas ate
mesmo dentro do publico alvo ja estabelecido, oferecendo entdo uma ampla variedade de
produtos, e trazendo para o contexto do mobiliario, pode-se entdo aplicar diferenciacfes
dentro da linha de produto, seja ela estética ou funcional.

A segunda estratégia refere-se a adaptacdo aos ambientes, como por exemplo a
relacdo entre as convencdes sociais sobre adotar vestimentas e posturas diferentes para
determinadas situacdes (lbid, 2004, p.61). Trazendo novamente a realidade deste trabalho, os
moveis a serem projetados devem entdo estar de acordo com a funcdo a que ele se destina e
estar apropriado ao espaco onde ele estara situado.

A terceira estratégia refere-se a identificacdo de necessidades e vontades, onde as
necessidades sdo elementos essenciais para que o individuo realize aquela atividade, em
contrapartida a vontade ser algo relacionado ao “querer” (Ibid, 2004, p.62). Deve-se entdo
antes de tudo selecionar e conhecer o publico alvo a qual o produto se destina, haja vista que 0
sucesso do produto decorre de fatores subjetivos referentes a caracteristicas individuais,
sociais e culturais das pessoas.

Conforme estabelecido, o problema deste trabalho é o pouco reconhecimento que a

sociedade belemense possui sobre o Raio que o Parta, dessa forma deve-se conhecer quais
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fatores ocasionam esse pouco conhecimento acerca do tema, para entdo desenvolver as

caracteristicas e tipos de produtos destinados a essas pessoas.

2.3RAIO QUE O PARTA

Para entender o surgimento do Raio que o Parta no estado do Par, faz-se necessario
olhar o contexto em que este se deu, visto que 0 maior conceito deste movimento consistiu na
apropriacéo e releitura dos padrdes provenientes do Modernismo, e a reinterpretacdo deste de
acordo com as particularidades do territério. O Raio que o Parta representa 0s anseios da
classe média em reproduzir as tendéncias encontradas no sudeste do pais.

O movimento que deu origem ao Raio que o Parta tem seu marco inicial atribuido a
Semana de Arte Moderna, ocorrida em 1922. Este grande evento reuniu um grande namero de
intelectuais das artes, da literatura e em menor nimero, da arquitetura, caracterizou a presenca
“de uma nova concepgao do fazer e compreender a obra de arte” (PROENCA, 2001, p.230).
Antes mesmo de sua ocorréncia, a historia brasileira neste periodo é marcada pelas inimeras
transformacfes no qual o pais estava passando, como a recente transicdo politica do
imperialismo para a republica e a necessidade de se reconhecer independente, questionar 0s
valores passados e definir as caracteristicas de um Brasil moderno (BAHIA, 2010),
favorecendo assim o pensamento questionador da época.

As éreas como: artes, literatura e escultura estavam a frente das discussfes sobre o
academicismo ainda presente, enquanto que a arquitetura em voga vivia sob 0s moldes do
ecletismo estético voltado a representacdo de status da classe dominante (CARDOSO, 2012,
p. 46), indicando que as mudangas arquitetdnicas ocorreram de maneira mais demorada.

E dito que as discussdes acerca da arquitetura s6 foram iniciadas ap6s alguns
pronunciamentos do engenheiro portugués Ricardo Severo, em 1914 e 1917, sobre a
necessidade de valorizar a arte nacional (SEGAWA, 2002, apud CARDOSO, 2012, p.47).
Dessa forma, o estilo neocolonial se popularizou, e atingiu seu auge nos anos 20, tendo Lucio
Costa como nome de destaque dessa arquitetura.

Além de Lucio Costa (1902-1998) ter sido um nome importante para o neocolonial,
suas contribuicdes ndo se resumiram a este estilo e avancaram até o modernismo, porém sem
esquecer completamente o primeiro, culminando em uma arquitetura moderna com um Viés
tradicional (SANTQOS, 2006).

Nessa transicdo de pensamento politico, pretendeu-se para o Brasil, expressar de

alguma forma as intensas mudangas daquele momento, “a partir dos anos 1930 a
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modernizacdo econdmica e a modernizacdo ideoldgica tornaram-se parte do projeto de
desenvolvimento nacional._Foi nesse contexto que se definiram os principios da arquitetura
moderna, no abrigo do governo getulista.” (SANTOS, 2006, p. 42). Assim, a_obra que
simboliza a concretizacdo do modernismo na arquitetura brasileira € o Ministério da Saude e
Educacéo.

O projeto do MES, estava sob coordenacdo de Lucio, contou com os arquitetos Oscar
Niemayer, Jorge Machado Moreira, Carlos Ledo, Afonso Eduardo Reidy, Ernani VVasconcelos
e Roberto Burle Marx, que fizeram parte da equipe idealizadora do projeto e tendo Le
Corbusier para dar consultoria & equipe.

Le Corbusier, participou da concepc¢do de duas das trés propostas do prédio, e apesar
de apenas o ultimo projeto ter sido aceito, a equipe mesclou algumas sugestdes dois. Para
dotar a obra de caracteristicas nacionais sugeriu 0 uso de materiais, espécies de plantas e
outros elementos brasileiros como: palmeiras imperiais e granito, materiais abundantes na
regido e o azulejo fruto da tradigdo colonial (SANTOS, 2006, p. 46). O prédio é considerado a

expressao das diferentes artes.

Figura 10 - Ministério
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Fonte: <htts://www.archdai|y.cm.br/br/O1-134992/classicos-da-arquitetura-ministerio-de-educacao-e-
saude-slash-lucio-costa-e-equipe/520e7e3ae8e44e4bfo00011d-classicos-da-arquitetura-ministerio-de-educacao-
e-saude-slash-lucio-costa-e-equipe-imagem> Acesso em: 19 nov 2018.

Os murais de azulejos de Portinari ornamentaram as fachadas de outras constru¢fes do
mesmo periodo, como a igreja de Sdo Francisco de Assis em Minas Gerais, estimulando entdo
essa producao em diversos lugares, inclusive no estado do Para, onde os artistas Ruy e Alcyr

Meira comecaram a aplicar o mural de azulejos em suas construgdes.
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Figura 11 - Mural de Candido Portinari.

Fonte: <https://www.archdaily.com.br/br/01-134992/classicos-da-arquitetura-ministerio-de-educacao-e-saude-
slash-lucio-costa-e-equipe/520e7e3ae8e44e4bfo00011d-classicos-da-arquitetura-ministerio-de-educacao-e-

saude-slash-lucio-costa-e-equipe-imagem> Acesso em: 19 nov 2018.

2.3.1 O surgimento

A estética caracteristica do Raio que o Parta_desperta, no imaginario popular, diversas
suposigdes acerca de sua ocorréncia. A narrativa mais difundida sobre seu acontecimento é
atribuida as péssimas condicGes das estradas por onde transitavam o0s caminhdes que
realizavam a distribuicdo dos revestimentos pela capital e cidades do interior do Pard,
resultando na quebra das pecas. Os mosaicos que caracterizam essa estética seriam fruto da
habilidade inventiva da populacio em dar novo uso aos materiais avariados
(BARCESSAT etal., 1993, p. 84 apud CARDOSO, 2012)

Conforme os avancos arquitetdnicos no Rio de Janeiro, Sdo Paulo e demais cidades do
eixo sudeste, Belém estava apresentando grande crescimento populacional e desejava se
equiparar ao progresso obtido pelas demais capitais do pais, por esse motivo passou a
reproduzir os padrdes construtivos das mesmas. “A classe média adota o moderno como
arquétipo estético, que se torna premissa de uma ostentacgdo, e signo de participacdo dentro da
nova ordem desenvolvimentista.” (COSTA; PAMPLONA; MIRANDA, 2014)

Na tentativa de reproduzir a tendéncia modernista encontrada nos locais mais

afortunados, surgiu em Belém um movimento arquitetbnico em que cacos de azulejos
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compunham painéis nas empenas, molduras de janelas com laterais inclinadas, uma nova
versdo dos telhados mariposa com empenas exageradamente altas (MIRANDA, 2015) que se
destacam em meio as demais casas do local onde sdo encontradas.

Outro fato que contribuiu para a ocorréncia desse fendbmeno na cidade refere-se aos
profissionais atuantes nesse tipo de construcéo, visto que no periodo de sua ocorréncia ainda
ndo existiam a curso de arquitetura em Belém e tampouco profissionais dessa area
(MIRANDA et al ,2015). As casas eram projetadas por engenheiros civis, desenhistas e até
mestre de obras que desenvolviam os elementos construtivos a partir de imagens de revistas
que mostravam as residéncias modernas (MIRANDA; CARVALHO, 2008, p.4).

Figura 12 - Casa com fachada caracteristica.

Fonte: Laura Costa e Karina Pamplona, 2013.

Santos (1995 apud Cardoso, 2012, p. 77) destaca as caracteristicas dos desenhos dos
mosaicos para que seja classificado como Raio que o Parta, que devem entdo formar figuras
geométricas. A maior parte das casas possuem desenhos de raios (elementos que ddo o nome
a essa manifestacdo) localizados nas platibandas, porém existem registros de formas da

natureza, simbolos religiosos, letras e outros motivos.
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Figura 13 - Fachadas com desenhos de animais e simbolos que remetem a magonaria.

Sy o
Fonte: Cibelly Miranda, 2014, adaptado pela autora.

Cardoso (2012) ainda citando Santos (1995) traz outras caracteristicas que favorecem

a identificacdo de uma residéncia pertencente ao movimento:

“Outros elementos também apareciam com bastante frequéncia no raio-que-o-parta.
Platibanda em forma de asa, elementos vazados, ainda na platibanda, como
pergolados verticais, colunas em V, ou outras formas ndo usuais, na época, em
construcdes deste porte, tubos em metal, utilizados como colunetas, na posicéo
vertical ou inclinada, extremidade das paredes laterais das casas, que se alinhavam
no limite do terreno, recortadas com inclinagdo, e outros elementos que
apareciam com menos frequéncia” (SANTOS, 1995, p. 47 apud CARDOSO,
2012 p. 78).

Apesar de a bibliografia existente dar énfase as residéncias de Belém, o movimento
aconteceu em menor propor¢do em algumas cidades do interior do estado como exemplo

Salvaterra, Soure, Santarém.
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Figura 14 - Casas 'Raio que o Parta’ em Soure.

Fonte: Nancy Norat, 2018, adaptado pela autora.

Quanto a origem do uso dos cacos, ha uma versdo mais popularizada entre o0s
habitantes que diz que os azulejos sofriam o0s impactos da viagem pelas rodovias em
condicBes precérias, ocasionando a quebra das pecas, e para ndo haver perdas financeiras,
revendedores optavam por vendé-las a baixo custo (COSTA; PAMPLONA; MIRANDA,
2014).

Figura 15 - Recorte de fachada de casa.

Fonte: <https://fauufpa.org/2011/08/23/0-blog-do-lamemo-esta-em-fase-de-revitalizacao/>, Acesso em 27 set
2018.
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Autores como Costa, Pamplona, Miranda (2014) e Cardoso (2012), atribuem o uso das
composicdes de azulejos as obras de Ruy Meira, engenheiro civil com fortes tendéncias a
arquitetura, que executava seus proprios projetos e tinha um olhar mais atencioso as fachadas
das casas, utilizando azulejos e painéis de madeira para comp6-las (MEIRA, 2008). Essas

composicdes acabaram promovendo a aproximagao entre arte e arquitetura.

Figura 16 — Murais de Ruy Meira.

7 x

~g
‘,
|

ek —

Fonte: Meira, 2008, adaptado pela autora.

Relativo ao processo de apagamento que o Raio que o Parta vem sofrendo, Costa,
Pamplona, Miranda (2014, p.8) exploram o fato da ndo identificagdo do morador com a
arquitetura e o desconhecimento sobre este capitulo da histéria paraense, além do crescente
processo de verticalizagdo da cidade de Belém e a facilidade de compra de imoveis pelas

construtoras.
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Figura 17 - Apagamento do Raio que o Parta.

Fonte: Google, 2017.

Os motivos que contribuem para o apagamento desse tipo de manifestacdo
influenciam diretamente no desenvolvimento do projeto, para isso foi inserir essa
problemética na fase de preparacdo, a fim de compreender sua ocorréncia e desenvolver 0s

requisitos de projeto.
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3 PROJETO DE PRODUTO

O presente capitulo aborda o processo de confecgdo do novo produto, que seguiu a
metodologia de projeto exposta por Lobach (2001). A escolha consistiu baseada no amplo
questionamento que o método propde acerca do problema a ser solucionado, os diversos
fatores que influenciam na sua ocorréncia e as implicacGes para a resolucdo do mesmo. Dessa
forma, consegue-se obter o maior nimero de respostas para o problema.

E por se tratar de um produto que busca representar as formas de uma manifestacéo
cultural pertencente a uma regido, fez-se necessario utilizar a metodologia proposta por
Krucken (2009) que propde oito acbes para valorizar produtos locais. As a¢es consistem em
reconhecer as qualidades do territdrio, ativar, comunicar, proteger, apoiar, promover,
desenvolver e consolidar a identidade local, produto e territério, direcionando sempre a coleta
de dados voltada ao territorio especificamente e auxiliar tanto na definicdo dos objetivos de
projeto e divulgar e reconhecer os produtos a serem projetados.

A realizagéo da etapa de geracdo foram utilizadas as ferramentas propostas por Baxter
(2001), associadas aos conceitos de Design Emocional propostos por Donald Norman (2001),
que aborda trés niveis de processamentos emocionais, para direcionar a producdo de esbocos
de acordo com o0s processamentos que se deseja atingir para entdo estimular no usuario as
emocdes positivas pretendidas com o mobiliario inspirado no Raio que o Parta, resultando nos
esbocos iniciais dos itens da linha.

Por conta da amplitude de topicos da metodologia a serem investigados dentro de um
problema, existem os que fogem o contexto pretendido para este trabalho, portanto ndo serdo

abordados.

3.1 RECONHECIMENTO DO TERRITORIO E ANALISE DO PROBLEMA

Analisar um problema consiste em dar inicio ao processo de design, definir e
compreender 0 que necessita ser solucionado (LOBACH, 2001). Para isso, foi retomada a
problematica levantada nesta pesquisa e até mesmo a hipétese proposta para soluciona-la.

E pelo fato do problema em questdo envolver uma expressdo cultural caracteristica do
estado do Pard e para dar inicio ao processo de valorizacdo do Raio que o Parta, fez-se
necessario “compreender o espaco onde nasce o produto, sua historia e suas qualidades,

associadas ao territdrio e a comunidade de origem” (KRUCKEN, 2009, p.99). Dessa forma,
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foi utilizada a analise do problema de Ldbach (2001) com foco na identificacdo de
marcadores de identidade* (KRUCKEN, 2009, p.99).

Lara (2005) atribui 0 apagamento das casas modernas, em realidade semelhante a
encontrada em Belém, a especulacdo imobiliaria da area em que o imovel esta situado, além
da idade avancada dos moradores que ainda permanecem nesta e cuidando sozinhos dos
imoveis. Em Belem, as residéncias estdo situadas nas areas centrais da cidade, refletindo no
alto valor de seu terreno e aumentando o interesse sobre o espaco, assim as casas hao
tombadas sdo demolidas para dar espaco as novas formas de morar (O LIBERAL, [2010]).

Costa (2015) e Cardoso (2013) realizaram entrevistas com proprietarios de algumas
residéncias, indagando-os se conheciam 0 que suas casas representavam, qual sua relagdo com
a estética dela, periodo de construcéo e sobre preservar ou modificar a casa em questdo. Com
base nas respostas obtidas, as autoras obtiveram resultados semelhantes: a desvalorizacao por
parte dos moradores sdo fruto do desejo de atualizar a fachada da casa, na tentativa de
“moderniza-la”, “algo curioso, visto que o Raio foi empregado com a mesma finalidade nas
décadas de 40 a 60 do século XX (COSTA,2015, p.77), pois interpretam a constru¢do como
algo antigo e ultrapassado.

J& os moradores que ndo manifestaram interesse em realizar mudancas a fim de apagar
0s tracos do Raio, possuem um vinculo afetivo com o imével, pelo contato direto ou indireto
com a histéria do imovel, seja pela memoria do periodo da construgdo ou a mesma ter sido
realizada por um membro importante da familia (CARDOSO, 2013, p.77).

Pela amplitude do movimento no estado, principalmente na regido metropolitana de
Belém e cidades proximas, ndo houve a delimitacdo de um bairro para ser realizado o estudo,
assim, as casas apresentadas nesse trabalho foram retiradas das fontes bibliogréficas,
“descobertas” pela autora ou por indicacdo de colaboradores e ndo corresponde a quantidade

real das casas da cidade.
3.1.1 Coleta de informac6es
Barros et al (2016) identifica 12 casas deste estilo no bairro do Marco, porém nédo faz

nenhum tipo de classificacdo das fachadas e nem expressa se a mesma esta conservada ou

apagada. Cardoso (2013) identifica 35 casas espalhadas pela cidade, que ainda possuem suas

* A autora define marcadores de identidade como: “Caracteristicas edafo-climaticas, elementos paisagisticos,
estilos de vida dos moradores e o espirito do lugar, elementos do patrimdnio material (arquitetura, artefatos,
artesanato, arte, etc), além da histdria e da economia regional.” (KRUCKEN, 2009, p.99)
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caracteristicas preservadas e mostrando que os bairros de Sdo Braz, Umarizal e Cremac&o séo
0S que possuem a maior quantidade de exemplares. Costa (2015) mapeou nos bairros do
Umarizal, Telegrafo e Cidade Velha, um total de 90 casas, tendo 12 delas apagadas. Por
indicacdo de colaboradores, foram encontradas residéncias nos bairros da Pedreira e Canudos.

Ap0s identificacdo das casas, foi iniciado o processo de classificagdo, pois desse modo
é possivel verificar as diferentes formas que as constru¢des apresentam no cendrio de estudo,
identificar os tracos e elementos recorrentes, cores e texturas frequentes que posteriormente

serdo interpretadas e adicionadas aos esbocos na fase de geracéo.

3.1.1.1 Classificacao das casas

Costa (2015, p. 80) traz uma analise das fachadas encontradas nos bairros escolhidos
como recorte espacial do estudo. Os bairros do Umarizal, Cidade Velha e Telégrafo, foram
escolhidos, segundo a autora, pela quantidade de exemplares das casas e 0s contextos distintos
de seu acontecimento. A classificacdo proposta pela autora abrange elementos formais
voltados da construcdo, como insercdo no lote e volumetria, condi¢do do imdvel e linguagem

visual:

A classificacéo considerou os seguintes critérios:

implantacéo (tipo de alinhamento no lote)

cobertura (telhado aparente ou platibanda®)

n° de vaos (portas e janelas)

platibanda (plana ou recortada)

acabamento de fachada (pinturas, pastilhas ou azulejos formando painéis
figurativos/abstratos)

elementos estéticos-funcionais (dutos, cobogds®, molduras nos vos e marquises)
uso do imdvel (residencial, comercial ou misto)

linguagem (moderna/de raiz ou tradicional atualizada)

condicdo do imdvel (preservado, reformado ou abandonado)

(COSTA, 2015, p. 80)

As categorias organizadas por Costa (2015) auxiliam a separacdo e busca por
elementos especificos do Raio que o Parta, além de servir como norteador para 0
desenvolvimento do registro desses tragos e cores. Essa classificagdo foi muito utilizada na
fase de Geragdo, no momento de producéo de esbocos. Alguns topicos para classificagdo néo

correspondem as caracteristicas visuais dos imoveis, portanto, foram descartadas do processo.

> «Platibanda é uma continuacéo da parede externa, com cerca de 80 cm que esconde o telhado dando uma forma
de linhas retas para o projeto arquiteténico” (MARTINELLI, 2015)
® Tijolos vazados criados para amenizar as condices climaticas dos interiores das casas e permite erguer paredes
sem isolar completamente os ambientes (ANUAL DESIGN, 2018).
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Figura 18 — Casas com diferentes platibandas e acabamentos.

’o» oF
wam SRR

Fonte: Google street view, 2017, adaptado pela autora.

O predio comercial Janete (FIGURA 19) possui painel figurativo, platibanda

recortada, e elementos vazados compondo o guarda corpo da sacada.

Figura 19 - Edificio comercial "Janete" com painel figurativo.

Fonte: Autora, 2018.

Além dos Raios, as setas sdo elementos recorrentes dos painéis (FIGURA 20):
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Figura 20 - Painel de azulejos em forma de raio.

Fonte: Matheus Melo, 2018, adaptado autora.

O apagamento das casas € encontrado de trés formas: reforma total da fachada,

atualizacao da fachada preservando alguns tracos (FIGURA 21), ou abandono.
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Fonte: Google street view, 2017, adaptado pela_autora.

3.1.1.2 Analise de mercado

A andlise de mercado realizada foi dividida em duas vertentes: produtos com estética
do Raio que o Parta e mobiliarios inspirados na arquitetura, ou outras potencialidades do
territorio.

Ao pesquisar sobre os produtos inspirados pelo Raio que o Parta, foi possivel
identificar em quais tipos de suporte esta estética foi desenvolvida e analisar de que forma os
designers e artistas retrataram seus aspectos visuais e quais conceitos foram desenvolvidos em
cima deste, podendo assim gerar objetivos de projeto para 0s novos produtos a serem
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desenvolvidos. A analise de produtos inspirados na arquitetura e no territério difere apenas na
questdo de conhecer o publico alvo e os materiais aplicados aos maveis.

3.1.1.2.1 Produtos inspirados no Raio que o Parta

A colecdo de joias desenvolvidas pela designer Lidia Abrahim foi idealizada a partir
da observacdo das casas do Raio que o Parta pelas cidades de Belém e do interior, bem como
a aproximacdo que Lidia teve com o laboratério de memdria e patriménio (LAMEMO) na
UFPA (Universidade Federal do Pard). Essas experiéncias a levam ao profundamento na
teméatica e materializar, por meio de acessorios, “cores ¢ formas capturadas de diversas

fachadas e painéis representativos dessa arquitetura nao erudita” (YEMARA, 2015).

Figura 22 - Colecéo de Joias “Raio-gque-0-parta: Releitura da expressdo arquitetonica paraense em Joias”.

Fonte: <http://yemara.com.br/categoria-produto/raio-que-parta/>, adaptado pela autora. Acesso em: 25
ago 2018

Ja a colecdo de camisetas, maxi camisas, bermudas e vestidos desenvolvidas pela loja
N4 Figueredo, trazem as pecas a geometria aplicada a modelagem, as cores, icones e mosaicos

nas estampas, além de destacar que a colecdo pretende “valorizar o estilo e fazer com que a
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populagio paraense conheca uma arquitetura feita no Para e por paraenses” (NA
FIGUEREDO, 2010).

Figura 23 - Colecao de roupas com a estética do Raio que o Parta.

Fonte: https://raioqueoparta2011.wordpress.com, 2011, adaptado pela autora. Acesso 25 ago 2018.

Ja no ramo de produtos ndo comerciais, o artista plastico Petrvs Figueira, interviu
artisticamente em uma das esculturas em formato de vaca, destinada a Cow Parade, um
evento de arte publica mundial, onde artistas locais decoram as esculturas de vacas e estas sao
distribuidas em locais publicos (COW PARADE, 2016). A edicdo de 2016 que aconteceu na
cidade de Belém trouxe o tema “Belém 400 anos” e os artistas participantes desenvolveram o
conceito de suas modifica¢Bes relacionadas a essa tematica.

Petrvs, que também foi responsavel pelo conceito da colecdo da Na Figueredo, conta
em seu blog sua trajet6ria durante a participacdo do evento, como também revela os materiais

utilizados na estilizagdo, que sdo comumente encontrados na construgdo civil e bastante
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presente nas casas do estilo. Por fim, explica o conceito por traz do contraste perceptivel na
superficie da escultura, que ndo foi completamente coberta por pinturas e cacos de azulejo:

A obra de Figueira consegue traduzir perfeitamente os tracos e caracteristicas do Raio
que o Parta além de retratar a questdo do apagamento que a expressao enfrenta diariamente,

algo ndo retratado nas demais produgdes com foco comercial.

Figura 24 - Escultura para a Cow Parade "Raio-cow-parta”.
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Fonte: <http://www.cowparade.com.br/pa/>, 2016. Acesso em 25 ago 2018.

3.1.1.2.2 Moveis inspirados no territorio

A Tok&Stok, langcou em abril de 2016, a colecdo “Mestres da Marcenaria”, com
projetos desenvolvidos pelos designers Alain Blatche, Barauna Design, Carlos Motta, Claudia
Moreira Salles, Pedro Useche e Zanine de Zanine, num total de oito mdveis produzidos em
madeiras nacionais e com selo FSC. A concepcdo do projeto engloba a valorizagdo do
material nacional FSC’, técnicas de marcenaria e inspiracdo em mdveis tradicionais em casas
brasileiras.

O “Banco Caipira”, desenvolvido pela Marcenaria Barauna, ¢ uma releitura dos
tradicionais bancos encontrados em casas do interior e sitios pelo pais, sua producdo é

artesanal e trabalha o acabamento do eucalipto certificado para que o mével fique com uma

" Forest Stewardship Council: Conselho de Manejo Florestal é uma organizacdo independente, nio
governamental, sem fins lucrativos, criada para promover o manejo florestal responsavel ao redor do mundo.



https://br.fsc.org/pt-br
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aparéncia mais natural. Ao olhar este produto, a associacdo é diretamente feita com o movel

tradicional sem que seja preciso explicar o conceito do mesmo, pois sua aparéncia ja o remete.

Figura 25 - Banco Caipira" - Marcenaria Barauna.

BANCO CAIPIRA

Fonte: <http://www.maistokstok.com.br/novidades/mestres-da-marcenaria-na-tokstok/>, 2016. Acesso
em: 26 ago 2018.

Figura 26 - Banco Fazenda Papuda.

Fonte: <http://museudaong.blogspot.com/2015/03>, 2015. Acesso em 26 ago 2018.

O “Banco Nanda”, criado por Zanine de Zanine, “faz referéncia a cultura brasileira
aliada a simplicidade produtiva” (MAIS TOK&STOK, 2016). Sao produzidos em madeira
macica de eucalipto FSC e seu assento é inspirado na geometria encontrada nas obras do
artista Athos Bulcdo (1918-2008), conhecido pelos azulejos e painéis que ocupam diversos
lugares pela cidade (FUNDACAO ATHOS BULCAO, 2014).
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Figura 27 - "Banco Nanda" por Zanine de Zanine.

BANCO NANDA
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Fonte: <http://www.maistokstok.com.br/novidades/mestres-da-marcenaria-na-tokstok/>, 2016. Acesso
26 ago 2016.

Figura 28 - Obras de Athos Bulcéo.

|
Fonte: <http://www.fundathos.org.br/galeriavirtual> 2014, adaptado pela autora. Acesso 26 ago 2016.

Com pecas voltadas para um mercado mais elevado, mas também inspirado pelos
monumentos arquitetdnicos projetados pelo bisavd Oscar Niemeyer, Paulo Sergio Niemeyer,
desenvolveu pecas que fazem clara referéncia aos prédios de Brasilia, em entrevista para a
revista ‘Exame’, o arquiteto explica: “Gosto de pensar em explorar 0s materiais, suas
caracteristicas, e mistura-las, tentando sempre criar objetos diversos com detalhes que
remetem a conceitos da propria arquitetura, explorando o conhecimento da tecnologia”

(REVISTA EXAME, 2016). A partir desta fala é possivel identificar mais uma forma de
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abordar as particularidades de um territorio de maneira diferente e que ndo seja
necessariamente a aplicacdo total dos elementos nos produtos a serem projetados, e sim, faz-
se necessario ressignificar formas para que estas se apresentem de maneira inovadora ao

publico.

Figura 29 — Chaise Rio, Banco Catedral, Banco Alvorada.

Fonte: <https://exame.abril.com.br/negocios/dino/bisneto-de-oscar-niemeyer-lanca-linha-de-moveis-de-alta-
decoracao-em-homenagem-a-brasilia-dino89092453131/>, 2016, Acesso em: 7 set 2018.

Inspirado na maior feira livre do mundo, a Feira de Caruaru, Marcelo Rosenbaum
assinou uma linha de mobiliérios que traz as cores caracteristicas do cenario de inspiracéo e
os desenhos em xilogravura, de um dos grandes artistas populares de Pernambuco, J. Borges,
ilustrador de cordel. Além da representacdo eficaz do territorio, houve a preocupacdo com a

origem da matéria prima, demonstrando responsabilidade com o territério.

Figura 30 - Mdveis da linha Caruaru de Marcelo Rosenbaum.
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Fonte: <https://habitusbrasil.com/brasilidade-masisa-rosenbaum-fetiche-design/> Acesso em: 7 set 2018,
adaptado pela autora.
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A partir dos produtos com a mesma proposta é possivel identificar o pablico ao qual o
mesmo se destina. Vemos que no mobiliario buscou-se representar o territorio de maneira
diferenciada, para que o produto nao passe a ser uma simples reproducao caricata da cultura, e
com foco voltado as emogdes do usuario para que este se torne competitivo no mercado a ser
inserido.

O produto dessa pesquisa, portanto serd voltado ao publico adulto jovem, que engloba
as pessoas de idade entre vinte a quarenta anos, que estdo em processo de inicio e maturidade
financeira e na formacgdo de suas casas. A linguagem estética dos produtos também deve
contribuir para a inser¢do dos novos produtos em espacos j& planejados, haja vista que o tema
‘Raio que o Parta’ ndo é um acontecimento atual ¢ que sua representacdo pelo mobiliario
também possa adentrar as residéncias do publico do extremo maior da faixa etaria (30-40

anos) com padrdo de mobilia ja estabelecido.

3.1.2 Definicéo do problema

Com base nas analises realizadas nos topicos anteriores e fazendo uso das ferramentas
propostas por Niemeyer (2003, p.62), foi possivel conhecer melhor o problema a ser
solucionado e a partir disso listar os requisitos de projetos obtidos por meio deste
aprofundamento.

Inicialmente foi feito um brainstorming, partindo da frase “Raio que o Parta”, a fim de
identificar as palavras que expressem o0s valores desta tematica. Entre essas palavras foram

escolhidas trés que melhor representasse a frase inicial: Mosaico, Formas e Memoria.
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Figura 31 - Brainstorming inicial.

Fonte: Autora, 2018.

E com base nas trés palavras destacadas, foram escolhidas diversas fotos que
representassem o significado dessas, para comecar a compor as referéncias visuais necessarias

para a fase criativa.
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Das imagens previamente selecionadas, foram retiradas um total de 10 imagens para
compor o painel que representa o briefing formal do projeto. Com o painel final foi possivel

identificar padréo de cor, formas repetidas, tipos de texturas.

Figura 33 - Painel final.

Figura 34 - Paleta de cores retirada do painel.

Fonte: Autora, 2018.

Com o brainstorming inicial também foi possivel identificar qual o tipo de mobiliario
adequado para a proposta do trabalho. Essa defini¢do partiu da repeticdo de palavras como:
memoria, nostalgia, heranca, historia, etc., onde podemos relacionar com a acdo de
compartilhar histérias, um costume bastante tradicional dos belemenses que consiste em
sentar a porta de suas casas juntamente com vizinhos para conversar.

Baseado nesses dados, o problema foi definido: Como desenvolver mobiliarios que
contenham as caracteristicas do Raio que o Parta e que o mesmo seja bem aceito pelo pablico
alvo.

Quanto ao tipo de mobiliario a ser projetado foi estabelecido que a linha consistisse
em moveis para espacos de convivéncia, como salas residenciais, contendo pequenos bancos,
cadeiras e mesas de centro.

Os requisitos obtidos foram os seguintes:
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- Reinterpretar as caracteristicas visuais do Raio que o Parta, fazendo uma releitura
desses;

- Utilizar a geometria das casas e traduzi-las em formas de pecas com recortes
diferenciados;

- Uso de cores e combinagdes cromaéticas identificadas nas fachadas;

- Desenvolver um conceito que aborde a questdo do apagamento das casas;

- Texturas Opticas para representar as texturas caracteristicas dos mosaicos;

- Reinterpretar os simbolos recorrentes nas casas;

Os requisitos listados acima serdo norteadores para a etapa de criatividade a seguir.

3.2 FASE DE GERACAO

A etapa de geracdo consiste na realizagdo dos primeiros esbocos levando em
consideracdo todas as informacGes previamente coletadas na etapa anterior, onde os dados
levantados serdo interpretados e irdo definir os objetivos de projeto (LOBACH, 2001, p.149).

Esta fase foi iniciada com a producdo dos painéis propostos por Baxter (2001) para
sintetizar visualmente o que foi estabelecido na definicdo do problema, identificar o estilo de
vida dos consumidores e a expressao do produto a ser projetado.

Para o painel do estilo de vida, foram selecionadas imagens que representem o
consumidor, seus habitos e objetos, promova satisfacdo e bem estar. J& as palavras que
representam este painel sdo: reunido, amizade, compartilhamento, vintage, colorido, alegria,
conforto. Dessas imagens foram observados a saturacdo das cores proporcionando ora
vivacidade e alegria, ora acolhimento, a leveza de um encontro com 0s amigos, a nostalgia
proporcionada pelos ambientes que o consumidor frequenta, o compartilhamento de histérias

e a atencdo as tendéncias.
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Fj_gura 35- Pai'nel| do Estil

Fonte: Autora, 2018.

O painel do tema visual explora os produtos com conceitos similares ao produto a ser
projetado, tendo em mente a caracteristica principal que é a representacao do territorio. Foram
identificadas formas figurativas aplicadas nas pecas, e a combinagéo de cores presentes, sendo
assim possivel associar os elementos do mobiliario com o elemento de representacdo. Dessa
forma esses aspectos visuais sdo responsaveis por atuar no nivel visceral e reflexivo do
usuario, de modo que este se sinta atraido pela paleta de cores e as formas sejam processadas
e compreendidas. A simplicidade do movel também diz respeito a facilidade de manipulacao

deste, estimulando também o nivel comportamental.
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Figura 36 - Painel do Tema Visual.

Fonte: Autora, 2018.

A partir da analise dos painéis, foi dado inicio a produgdo de esbocos. Esses primeiros
desenhos foram desenvolvidos com base nos requisitos, buscando traduzir os conceitos
identificados nos painéis.

Figura 37 - Mdveis a partir da estrutura das casas.

Fonte: Autora, 2018.

Os eshocos dessa etapa buscaram traduzir os conceitos identificados nos painéis sem

fazer distincao de tipos de produtos para as linhas.
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Figura 38 - Mdveis que retratam o apagamento.

Fonte: Autora, 2018.

Os produtos semelhantes com conceitos diferentes, conforme encontrado nos esbogos

abaixo serviram para identificar a melhor adequacao dos conceitos.

Figura 39 - Mdveis inspirados nos painéis, colunas em V e cobogos.

Fonte: Autora, 2018.

Esses primeiros esbocos possuiam certa similaridade, portanto foram agrupados em
categorias conforme sua inspiracdo, facilitando assim a delimitacdo das futuras linhas da
colecdo dos maveis, e tendo por base nessa separacdo, optou-se por desenvolver duas linhas
de mobilirio: uma retratando a forma das casas e alguns elementos caracteristicos como a
platibanda recortada, as molduras inclinadas, os raios, e a segunda representando o

apagamento do Raio que o Parta, os painéis de azulejos e os elementos vazados.
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3.3 AVALIACAO DAS ALTERNATIVAS E REALIZAGCAO DA SOLUCAO

Para definir quais moveis fardo parte da linha final e adaptar suas caracteristicas
conforme a categoria a qual pertence, novos esbocos foram gerados utilizando a ferramenta de
selecdo de ideias do Baxter (2001, p.195), onde ha o conjunto de etapas que possibilitam a
combinacdo e expansdo dos conceitos gerados podendo até haver o surgimento de novos
conceitos e ideias.

Para auxiliar o desenvolvimento de novos conceitos foi feito trés painéis contendo as
fotos das casas de acordo com 0s primeiros conceitos, e a paleta de cores identificadas em
cada painel. Essa ferramenta auxiliou o desdobramento da primeira linha, que representa
figurativamente as caracteristicas do Raio que o Parta. O primeiro painel foca nas platibandas

recortadas em fragmentos regulares.

Figura 40 - Painel inspirado nas platibandas e em forma de degraus.

nte: Autora, 2018.

O segundo painel contém as platibandas recortadas de maneira angular e
sobreposicoes.
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Figura 41 — Painel das platibandas anguladas.
A4

Fonte: Autora, 2018.

O terceiro painel tem como referencia os desenhos feitos nos mosaicos.

A

Ui

- o
Fonte: Autora, 2018.

Nesta etapa também foram definidos as dimensdes totais e dos componentes dos
produtos, sendo levadas em consideracdo as medidas referentes aos projetos dos bancos e
poltronas. Para torna-1So confortaveis considerou-se valores de referéncia como angulagoes
de assento entre 0° a 5° para bancos de usos multiplos e inclinacdo de 105° entre o assento e
encosto (PANERO, ZENILK, 1996, p.128), para as demais dimensdes foram estabelecidos
valores medianos entre as tabelas propostas por Ibid (1996) e mdveis encontrados no mercado

nacional.
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Figura 43 - DimensGes para bancos.
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Fonte: Panero, Zenilk, 1996.

Figura 44 - Tabela de dimens6es em polegada e cm.

pulg. cm
A 18-24 457-61,0
B 15.5-16 39,4-40.6
c 16-17 40,6-432
D 30 76,2
E 24 61,0

Fonte: Panero, Zenilk, 1996.

3.3.1Linhal

A primeira linha representa os tracos do Raio que o Parta e é constituida por trés
moveis: banco de dois lugares com encosto, banco duplo e mesa de centro.

Para estes mdveis foram propostos a utilizacdo de madeira macica para producdo das
pecas e para o tampo da mesa, foi proposto painel de MDF. A montagem dos moéveis se da
por meio do sistema de cava e espiga e 0 acabamento proposto laqueado.

A madeira macica € um dos materiais mais utilizados na producdo de mobiliério, e
suas formas disponiveis no mercado vdo desde tabuas e vigas até pranchas. Além da
facilidade ao acesso e custo beneficio, suas propriedades fisicas e mecéanicas, como
durabilidade, resisténcia ao impacto e flexdo séo adequadas ao projeto de mobiliario. As
espécies mais comuns utilizadas na produgdo de méveis sdo pinus, teca, eucalipto, permite 0s
processos de plainagem, serragem, furacdo, torneamento, etc. (LIMA, 2006).

O MDF utilizado na producéo do tampo é feito a partir de lascas de reaproveitamento

de madeira, unidos por uma resina sintética e aplicagio de calor. E amplamente encontrado no
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mercado em forma de pranchas de diferentes dimensdes e espessuras, aceitando a maior parte
dos processamentos como usinagem, furacédo e lixamento (Ibid, 2006).

O sistema de cava-espiga proposto para a montagem é amplamente utilizada na
producdo de moveis de madeira por promover estabilidade e facilidade de montagem do
produto. A juncdo é feita a partir do encaixe da espiga — pequeno pedaco de madeira que
sobressai de uma das pecas encaixado no furo de outra pega, acontecendo a conex&o destas.

Para a linha também se pretendeu adotar uma estratégia bastante comum no mercado
de mobiliario, e também sugerida por Norman (2004), que consiste em desenvolver duas
versdes cromaticas de um mesmo produto para que este consiga ser aceito por um publico

maior.

3.3.1.1 Banco duplo

O banco duplo é inspirado nas platibandas recortadas e nas molduras inclinadas das
casas, suas proporcdes acomodam um adulto e seu prolongamento lateral pode ser utilizado
como suporte. Pela estrutura simplificada também pode ser utilizado como mesa lateral.

Sua configuracdo estrutural se divide em duas partes, 0 assento que possui O
alinhamento completamente vertical e rigido, comunicando a estabilidade do assento e por
consequéncia a seguranca do mesmo, ja seu prolongamento lateral inclinado e em menor

tamanho sugere um uso alternativo como apoio.

Figura 45 - Banco duplo.

Fonte: Autora, 2018.
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3.3.1.2 Banco dois lugares

O banco com encosto que acomoda duas pessoas traz o Raio nas laterais do mdvel,
materializando um dos elementos comuns dos painéis de azulejos. Os pés palito
proporcionam leveza a estrutura e remetem as colunas encontradas nas residéncias. Este

mobiliario também podera ser utilizado com ou sem estofado.

Figura 46 - Banco dois lugares

Fonte: Autora, 2018.

3.3.1.3 Mesa de centro

A mesa de centro em formato retangular possui inspiragdo nos recortes encontrados

nas platibandas e nos desniveis que existem nessas formas.

Figura 47 - Conjunto de Mesas de Centro.

Fonte: Autora, 2018.
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3.3.2Linha 2

A segunda linha buscou representar os painéis de azulejos, o apagamento das
caracteristicas das casas, 0s elementos vazados e as colunas em V. As trés pecas dessa linha
séo: poltrona, mesa de centro e banquinho.

Essa linha trouxe o aco em forma de chapas e tubos para compor suas estruturas. O
aco carbono utilizado na producdo de mobiliario é conhecido como aco de baixo carbono,
pois a quantidade de carbono associado a este elemento pode chegar até 30%, influenciando
diretamente nos produtos finais feitos com esse tipo de material (LIMA, 2006).

As chapas e tubos planejados para as estruturas passardo por processos de
beneficiamento semelhantes: primeiramente a chapa de aco deve ser cortada para que se
obtenham os espacgos vazados estabelecidos no projeto, apds esta etapa, a mesma chapa deve
ser dobrada de acordo com o angulo estabelecido no projeto do movel e por fim fixada na
estrutura por meio de solda. Ja as partes feitas com tubo devem ser dobradas para atingir as
formas e alturas desejadas e soldadas para estabilizar a estrutura, em seguida € fixada as

partes feitas com a chapa com uso de solda e por fim estas partes recebem acabamento.
3.3.2.1 Mesa de Centro
Utilizando chapas de aco cortadas representam tanto os elementos vazados quanto o

vazio deixado pelo apagamento, o tampo de vidro da mesa permite a passagem de luz entre os
espacos recortados da base da mesa, em aluséo ao vazio e abandono das casas.
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Figura 48 - Mesa de centro.

Fonte: Autora, 2018.

3.3.2.2 Poltrona

A poltrona apresenta em um estofado apenas na cor branca representando 0 vazio
juntamente com sua estrutura lateral que apresenta os espacos deixados pelos azulejos que
foram apagados. Sua base apresenta pés palitos também utilizados no banco de dois lugares,

numa aluséo as colunas em V.

Figura 49 — Poltrona.

Fonte: Autora, 2018.

3.3.2.3 Banquinho
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O banquinho estofado tem sua base completamente feita de ferro e suas laterais sao
inspiradas nos cobogds presentes nas casas modernistas, o padrdo estabelecido na estrutura

metalica remetem aos fragmentos de azulejos encontrados nos painéis.

Figura 50 - Banquinho.

Fonte: Autora, 2018.

3.4 COMUNICAR O PRODUTO E O TERRITORIO

Apbs a definicdo dos moveis, € dado sequencia ao processo de comunica¢do do
produto e de seu territério ao publico que se deseja atingir, atuando nas seguintes areas:
Divulgar os produtos em eventos e espacos culturais voltados a promocdo da cultura local,
Estar presente em diversos canais de comunicagdo, Introduzir a histéria do Raio que o Parta
no produto.

Belém vem vivenciando o crescimento de eventos publico-privados voltados a
promogéo da cultura local, empreendedorismo e a reocupacgdo de espacos publicos, como o
Projeto Circular, Feira Art-Chic, Projeto Seiva de incentivo a arte e a cultura, entre outros,
podendo estes espacgos serem usados para divulga¢do do mesmo.

Krucken (2010, p. 39) propde o uso de plataformas web para a introducdo de produtos
do territério no mercado global, dessa forma, deve-se desenvolver o e-commerce e redes
sociais para disponibilizar os produtos a mercados mais amplos e aproxima-los a potenciais

consumidores, pelo alcance da informagé&o.
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Outra forma de divulgar a histéria por trds do conceito do produto e até mesmo
facilitar o acesso ao reconhecimento deste seria introduzir na embalagem ou no produto,
informacdes sobre a historia. Empresas buscam cada vez mais uma comunicacdo informal ao
lidar com o consumidor, 0 apego emocional expresso por meio da transparéncia do processo
produtivo e uma aproximagdo amigavel e com linguagem acessivel contribui para esta
relacdo. Para as linhas foi pensado desenvolver uma etiqueta e/ou inserir juntamente ao

manual de instru¢cdes uma sesséo contando a histdria do Raio que o Parta.

3.5 PESQUISA DE ACEITACAO

A fim de captar as impressGes do publico alvo e sobre mobiliario projetado ter
alcancado o resultado proposto, foi realizada uma pesquisa de aceitacdo (ver apéndice P) em
forma de entrevista estruturada e informal, com o objetivo de coleta de dados basicos
pertinente apenas a validagdo. Foram consultadas 30 pessoas situadas dentro do pablico alvo
estabelecido no projeto, com perguntas relativas ao Raio que o Parta, sobre conhecer ou néo a
historia e sua opinido sobre a estética dessa expressao.

Essa primeira sessdo de perguntas é de suma importancia para identificar qual o nivel
de conhecimento do publico sobre o0 Raio que o Parta. Dessa forma pretende-se entender se 0
conhecimento sobre a histéria da manifestacdo influenciaria no seu interesse por este produto
e por fim, qual a opinido do publico acerca da estética, vislumbrando ser possivel captar as
emoc0des iniciais dessas pessoas. Também foram apresentadas fotos das residéncias para
exemplificar.

A segunda sessé@o de perguntas diz respeito ao consumo de produtos inspirados nessa
estética e a motivacdo que fizesse com que essas pessoas comprassem ou hao tais produtos.
Com essas perguntas € esperado identificar os motivos que levam as pessoas a adquirirem 0s
produtos inspirados nesse territorio, seus fatores estéticos e até praticos.

Por fim, foram apresentadas fotos do mobiliario resultante dessa pesquisa. Nesse
sentido o0s participantes puderam votar positivamente ou negativamente sobre o
reconhecimento dos tragos do Raio que o Parta nos produtos desenvolvidos, e sim foram
indagados sobre seus sentimentos ao se deparar com as pecas.

Os resultados obtidos indicam que a maioria das pessoas consultadas ndo tinha
conhecimento ou mesmo ouvido falar da denominacgdo Raio que o Parta, no entanto ao serem
guestionadas sobre terem visualizado casas semelhante pela cidade, 0os mesmos afirmavam

que sim. Isso confirma o desconhecimento do significado e histéria das casas.
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Figura 51 - Fotos apresentadas na entrevista
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Fonte: Autora, 2018.

Ja sobre as impressOes acerca da estética as respostas variaram entre “interessante”,
“diferente” e “moderna”. Alguns participantes também alegaram achar esteticamente
desagradavel mas ao conhecer a histéria, acabaram mudando suas impressdes e passaram a
ser indiferentes quanto ao Raio que o Parta. Em seguida foi perguntado se a pessoa adquiriria
um produto inspirado na estética, e as respostas variaram entre “Sim” e “Talvez”. Quanto aos
motivos que levariam os participantes a adquirirem os produtos, foram citados as
combinagdes de cores, formas geométricas “diferentes” e o “design diferenciado”.

Ao apresentar os moveis da primeira linha e questionar sobre a identificacdo dos
tracos do movimento, se obteve uma associacdo imediata, principalmente pelas formas e
identificacdo da paleta de cores como tragos caracteristicos. O modo minimalista com que as
caracteristicas do Raio que o Parta foram representadas acabaram por tornar o0 moével mais
“Iinteressante”.

Na segunda linha, os entrevistados alegaram um pouco mais de dificuldade em
associar os elementos caracteristicos do Raio que o Parta, porém citam os tracos irregulares
nas laterais dos moéveis como fatores importantes na identificacdo do Raio. Sobre essa linha
afirmaram também a estética ser fator diferencial e que pode ser utilizada em qualquer

ambiente.
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Apesar das poucas referencias que tratam a respeito do movimento Raio que o Parta é
importante que se amplie as discussdes e estudos sobre o tema, e faz-se necessério aborda-lo
de maneira mais aprofundada pelas mais diversas areas do conhecimento, estimulando e
divulgando esse acontecimento tdo caracteristico de nossa regido. Como forma de contribuir e
de criar um apelo ao ndo esquecimento e destrui¢do desta cultura material é que este trabalho
apresentou uma alternativa a partir do Design para 0 registro e valorizagdo desse
conhecimento.

Na tentativa de conectar o aspecto valorativo do conhecimento a expressdo do
mobiliario, surge o Raio que o Parta como um produto do territério com grande potencial.
Soma-se a essa ideia 0 atual momento de apagamento de sua historia e percepg¢do estética
negativa — algo visto como antigo e feio — que contribui para o distanciamento e néo
conhecimento do movimento entre os habitantes de Belém. A cidade acaba sendo campo
essencial para o desenvolvimento de produtos que de fato realizem uma inversdo, ou seja, a
valorizacéo e apelo por algo que é local e pode ser representativo da cultura belenense.

Neste sentido o ato de reprojetar objetos do cotidiano para traduzir elementos do
territério vem sido desenvolvido ao longo dos tempos, a exemplo dos mdveis desenvolvido
por Oscar Niemayer e 0s Irmaos Campana, que conseguiram despertar um outro olhar acerca
do que foi utilizado como inspiracéo.

Conhecer os motivos que causam esse distanciamento entre os habitantes de Belém e
este patrimdnio serviu como base para o0 uso do design emocional e assim guiar 0
desenvolvimento desses objetos de modo que pudessem ter caracteristicas que
ressignificassem esses sentimentos e que as experiéncias entre publico alvo e produto se
tornassem positivas.

Ao final, foram projetados produtos com apelo reflexivo por conta da aparéncia que
reinterpretou os tracos do Raio que o Parta, mas que ainda assim possibilita o usuario a fazer
as associacOes as casas da cidade e a buscar mais sobre sua historia, o apelo visceral e
comportamental ao trazer os moveis sem velar a funcdo principal ao qual se destina.

Por fim, tem-se que o produto ressignificado vai além de combater o esquecimento,
mas valorizar, propagar e proporcionar conhecimento para uma estética local, aproximando
assim os habitantes belenenses de uma identidade propria. Orgulhamos-nos tanto de nossa
culinaria, de nossos rios e da natureza, de nossa cultura imaterial e por que ndo avivar ou
reavivar na nossa cultura a caracteristica estética que ainda é desconhecida da maioria dos

habitantes e um acontecimento genuino da arquitetura popular.
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APENDICE
APENDICE A — Desenho técnico do banco duplo
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430 350 ‘ 448

VISTA FRONTAL

448

780

VISTA SUPERIOR

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRC DE CIEMCIAS NATURAIS E TECHNOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

ASSUNTO:  Banco duple:  wista geral do produto
DISCENTE: KARDURA HORAT DE LiA

CRIEMTADCORA: MINOMN JARDIN

VISTA LATERAL

A
B
PRAMCHA:
/2
ESCALA:
113
DATA:

MOV 2016




APENDICE B — Desenho técnico do banco duplo
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VISTA FROMTAL

444

VISTA SUPERIOR

430

VIETA FRONTAL

430

VISTA SUPERIOR

444

350

VISTA LATERAL

VISTA LATERAL

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIENCIAS NATURAIS E TECHOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

ASSUNTO:  Bonco duple: Componentes A e B

DHECEMTE: KEARCLIMA HORAT DE LIMA,

CRIENTADORAC MINOH JARDIM

PRAMNCHAS
242
113

DATA:
HOW 2018




APENDICE C — Desenho técnico Banco dois lugares.
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696 |

WIETA FRONTAL WVISTA LATERAL

596
435

1340

VIETA SUPERIOR

UMIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIEMCIAS NATURAIS ETECHNOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGHN

ASEUNTD: Banco Z lugares
DISCENTE: KAROUMNA NORAT DE LiMA

ORIENTADORA: NINOMN JARDIM

PRANCHA:
1/3
ESCALA:
1718
DATA:

NCYIZ2018




APENDICE D — Desenho técnico Banco de dois lugares — Componentes A e B
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Componente A
o)
1300 451
WVIETA FROMTAL WIETA LATERAL
<
- 1300 _
VIETA SUPERIOR
Componente B
T )
= § o
w i
| - _1
1300 =
25 e
WISTA FROMTAL VISTA LATERAL
1300
WISTA SUPERICR
UMIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CEMTRO DE CIEMCIAS MATURAIS E TECHOLOGIA
BEACHARELADO EM DESIGH
ASSUNTO: Banco 2 lugares Componentes A e B PRAMCHA:
DISCENTE: EAROLINA NORAT DE LIMA ESCALA 1/18
DATA:
CRIEMTADCRA: MINON JARDIM MOV 2018




APENDICE E — Desenho técnico Banco de dois lugares — Componente C e D

71

Componente
% /
3 \?\%
3 / 2
S| Ly
E %‘?&\(
L 20
177 440 —=
WIETA LATERAL
817
WIETA FROMTAL
&
a7 |
VIETA SUPERIOR

Culrmnerﬂe D
|

I — i I

35 [ 3 3
o

| |

B 1270 | 420

WIETA FROMTAL WISTA LATERAL

420 _
2/

|28 150/
1270 '

VISTA SUPERICR

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIEMCIAS MATURAIS ETECHNOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

ASSUNTC: Banco 2 lugares Componentes Ce D PRANCHA: a3
ESCALA:
DISCEMTE: EAROLIMNA MORAT DE LIMA 118

DATA:
CRIENTADORA: NINCHM JARDIM MOV/Z0NE




APENDICE F — Desenho técnico do Conjunto de Mesa: Mesa Maior
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342
342

200 &00

VISTA FROMTAL VISTA LATERAL

500
b
=
3
0 g
B 320
450
YISTA SUPERIOR

UNIVERSIQADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIENCIAS MATURAIS E TECHNOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

PRAMNCHA:

ASSUNTO:  Conjunto de Mesa de Centro: Mesa Maicr

ESCALA:
DISCEMTE: KARCLIMA MORAT DE LIMA,

DATAC
CRIENTADORA: HINOH JARDIM

174

1/10

HOW/2018




APENDICE G — Desenho técnico do Conjunto de Mesa: Componentes
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VISTA FROMTAL WISTA LATERAL
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_ 450 _I

VISTA SUPERIOR

.
| L‘\\”’ o 3lé

;!—___" | 8 B
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ré ! =

@ 14

& E
i I
o 321 50
VISTA FROMTAL WVISTA LATERAL
Esc:1:3.5 Esc: 1: 3.5
UNIVERSIQADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIENCIAS MATURAIS E TECNOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGHM
ASSUMTO:  Conjunto de Mesa de Cenfra: Componentes A e B PRANCHA: o/
ESCALA:
DISCENTE: KARCLIMA MORAT DE LIMA, 110
. DATAC
CORIENTADCRA: HIMOHN JARDIM

MOV/2018




APENDICE H — Desenho técnico do Conjunto de Mesa: Menor

74

=
. 423 . 57 |

0

VISTA FROMNTAL VISTA LATERAL

60

il
W

570

423

WISTA SUPERICR

UNIVERSIQADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIEMCIAS NATURAIS ETECHOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

ASSUMTO:  Comjunto de Mesa de Centro: Mesa Menor FRANCHA: a4
ESCALA:

DISCENTE: KEARCDLUNA HORAT DE LA 110
DATA:

CRIEMTADCRAL NENOM JARDIN MOV 2018




APENDICE | — Desenho técnico do Conjunto de Mesa: Componentes
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N{:
WISTA FROMTAL WISTA LATERAL
Esc: 1:12 Esc: 1:12
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o2

423

VISTA SUPERICR
Esc: 1012
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150 | 420
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ey

227

WISTA FRONTAL

| 470 |
o
VISTA LATERAL

L —L=
s &
=t

20
L= =2
& vista superior

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIENCIAS NATURAIS E TECHOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

ASSUNTO:  Conjunto de Mesa de Centro: Componentes A e B PRANCHAZ a4
ESCALAZ

DISCEMTE: EARCLINA HNORAT DE LIMA 1710
DATAZ

CRIENTADORAC MINOH JARDIM HOW 2018




APENDICE J — Desenho técnico Mesinha
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@750

160

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIEMCIAS NATURAILS E TECHOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGN

ASSUNTO:  pesa de centro PRAMCHA: 2
ESCALA

DISCENTE: KARCLUNA HORAT DE LIMA 110
DIATA:

CRIEMTADCRA. MINOM JARDIM HOV/201E
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APENDICE K — Desenho técnico Mesinha - Componentes

1

WISTA FRONTAL WISTA LATERAL
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o
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WISTA FROMNTAL —_—
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n
DETALHE A
-
L1 e e e —— :
| 430
VISTA SUPERICR

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIEMCIAS MATURAIS ETECHNOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH

ASSUMTO:  mesode centro - Componentes Ae B PRAHCHAZ o0

CHECEMTE: KARCLIMA HORAT DE LIMA, 1712

DATA:
CRIEHTADORAC HIMNDH LARDIM HOWV 20018




APENDICE L — Desenho técnico Poltrona
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&90
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n
&70
UMIVERSIQADE DO ESTADO DO PARA
CENTROC DE CIEMCIAS MATURAIS ETECHOLOGIA
BACHARELADO EM DESIGH
ASSUNTO: Poltrona PRANCHA: 2
DISCENTE; KARCLINA NORAT DE LIMA ESCALA: 1415

DATA:
CORIENTADORA: NINON JARDIM MOV S2018




APENDICE M — Desenho técnico Poltrona — Componentes
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VIETA SUPERIOR
ESC: 1:15
UNIVERSIQADE DO ESTADO DO PARA
CENTRO DE CIENCIAS MATURAIS E TECHOLOGIA
BACHARELADC EM DESIGH
ASSUNTO: Polirona Componentes AeB PRANCHA: 242
DISCENTE: KAROLIMA NORAT DE LIMA BCALA s
. DATA,

ORIENTADORA: NIMCN JARDIM THOV/f2018
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APENDICE N — Desenho técnico Banquinho
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450
VISTA FROMTAL

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CEMTRO DE CIENCIAS NATURAIS E TECHOLOGIA
BACHARELADOC EM DESIGN

ASSUNTO:  Banguinho FRAMCHA -
ESCALA
DISCENTE: EARCLIMA HORAT DE LIMA 110
DIATA:
OV /2015

CRIEMTADCRA. MO JARDIN




APENDICE O — Desenho técnico Banquinho — Componentes
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— 1
o]
g _[3 i
- | 1
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= 410 15
440
VISTA SUPERIOR
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450
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§ ﬁﬂ
WVIETA SUPERIOR

UNIVERSIDADE DO ESTADO DO PARA
CEMTRC DE CIEMCIAS NATURAIS E TECHOLOGLA
BACHARELADO EM DESIGN

. PRAMCHA:
ASSUMTC:  Banguinho - Componente A e B 242
ESCALA:
DISCENTE: KARDLUMA HORAT DE LA 1710
DATA:

CRIEMTADCRAL MINOM JARDIM MOV 2018
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APENDICE P — Roteiro Pesquisa de aceitagio

1- Vocé conhecia/ ja tinha ouvido falar sobre as casas do Raio que o Parta?

2- Ao observar as fotos abaixo, vocé consegue reconhecer outras casas semelhantes a
essas, pela cidade de Belém?

3- Descreva suas impressoes acerca do Raio que o Parta

4- Vocé compraria produtos inspirados nessa estética?

5- Caso a resposta anterior tenha sido ‘Sim’, responda o motivo

6- Caso a resposta anterior tenha sido ‘Nao’, responda o motivo

7- Vocé identifica nos produtos acima algumas caracteristicas do Raio que o Parta
(produtos da linha 1)?

8- Escreva suas impressdes sobre esses produtos

9- Vocé identifica nos produtos acima algumas caracteristicas do Raio que o Parta
(produtos da linha 2)?

10- Escreva suas impressdes sobre esses produtos.



